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Vn‘tuelle Reahtat

Autobau ferngesteuert

Visualisierung erleichtert die Entwicklung hochkomplexer Technologie

Zuerst haben nur die Entwickler virtu-
elle Realitdt (VR) eingesetzt. Jetzt arbei-
ten auch Produktion, Marketing und Ver-
trieb damit. Doch schon bald soll Visuali-
sierung vor allem die Kommunikation
und Entscheidungsfindung in interdiszip-
lindren globalen Teams verbessern. In
Stuttgart trafen sich auf dem ICIDO-
Kongress Ende September die Korypha-
en virtueller Welten.

Gerauschlos gleitet die Autokarosse
durch den abgedunkelten Raum. Wie von
Geisterhand gesteuert nahert sie sich,
geht in eine leichte Linkskurve und
bleibt lautlos stehen. Alle Menschen
ringsum tragen dunkle Brillen. ,Hallo
Chicago, hier Julia mit dem Live-Trai-
ning von der ICIDO VR-Konferenz aus
Stuttgart. Ryan, kannst Du mich horen?“
Dann 6ffnet die Trainerin mit dem Tra-
ckingstab, einer Art Fernbedienung, die
virtuelle Motorhaube des Mercedes. Zwi-
schen Verkabelungen und Bremsschliau-
chen hindurch lotst sie den US-Kollegen
bis zum Kompressor.

Mit dieser neuen VR-Kooperationslo-
sung konnen Entwicklungs-, Produkti-
ons- oder Serviceteams weltweit stand-
ortiibergreifend an digitalen Prototypen
arbeiten. Fiir die Ubertragungen iibers In-
ternet geniigen Datenleitungen mit tibli-
cherweise verfiigbaren Bandbreiten.
Laut Joe Barkai, Direktor beim Marktfor-
schungsinstitut Manufacturing Insights,
bietet virtuelle Realitdt eine gemeinsame
Sprache, um iber alle Bereiche hinweg
| zu globalen Entscheidungen zu kommen.
| Dabei sei wichtig, dass sich auch das Ma-
| nagement mit VR an definierten Ubergén-
gen schon frith in den Produktlebenszy-
klus einschalte. Zum mafgeblichen Er-
folg oder Misserfolg trage aber die Quali-
tat der Kommunikation bei. ,,Die Visuali-
sierung z&éhlt zur nichsten Technologie-
generation, die Entwicklungen und Inno-
vationen enorm beschleunigt®, restimiert
Marktforscher Barkai.

Kaum ein anderes Unternehmen hat
dies so frith erkannt wie Ja-
guar. Und wenige konnen

. gen etwa bei Auspuffanlagen oder Anlas-
ser erzielt”, sagt Waterfield.

Den grofSten Nutzen bringt virtuelle
Realitédt den Unternehmen, die gro3e und
teure Produkte und Anlagen herstellen.
Dies sind die Branchen Automobil, Flug-
zeugbau, Schienenverkehr, Erdbewe-
gungs- und Sondermaschinen sowie de-
ren Dienstleister und Zulieferer. So z&hlt
die Entwicklung von Flugzeugen zu den
komplexesten Herausforderungen. An
ihr arbeiten bis zu 100 Generalunterneh-
men - etwa fiir Subsysteme wie Turbi-
nen, Hydraulik oder Sanitdtsanlagen, die
wiederum bis zu 100 Zulieferer haben.
Hersteller miissen darum jedes einzelne
Bauteil fiir sich und zusammen mit allen
anderen Komponenten priifen und doku-
mentieren. Diese Komplexitédt erfordert
eine hochgradige interne und externe Ar-
beitsteilung, die einer durchgreifenden
Unterstiitzung durch Kollaborations-,
Dokumentations- und Projektkontroll-
Systeme bedarf.

Ungeféahr 45 Prozent aller VR-Systeme
unterstiitzen die Produktentwicklung, et-
wa 25 Prozent das Marketing und den
Vertrieb. Letztere binden Kunden in Ent-
wicklungsprozesse friih ein, beschleuni-
gen den Verkauf komplexer, aber noch
nicht existierender Produkte oder visuali-
sieren auf Messen komplizierte Maschi-
nen. Circa 30 Prozent aller VR-Systeme
verbessern speziell die iibergreifende Ko-
operation und Kommunikation in Unter-
nehmen. Marktforscher prognostizieren
solchen Anwendungen in den kommen-
den Jahren ein starkes Wachstum. Doch
Felix Jansen von der baden-wiirttember-
gischen Innovationsagentur fiir IT und
Medien schrankt ein: , Eine kiirzlich ver-
offentlichte Umfrage der Fazit-For-
schung zeigt, dass den zahlreichen Ein-
satzmdglichkeiten von VR vergleichswei-
se wenige konkrete Anwendungen im Mit-
telstand gegeniiberstehen. “ Kleinere Un-
ternehmen, sagt Jansen, setzten VR selte-
ner ein. Werner Bruckner

dafiir vier Millionen Dol-
lar ausgeben. Brian Water-
field, verantwortlich bei
Jaguar Land Rover fiir VR,
verfiigt eigenen Angaben
zufolge weltweit {iber das
modernste VR-System in
der Automobilindustrie.
So ein Paket beinhaltet die
beste Projektionstechnik,
sehr leistungsfahige Com-
puter, effiziente Tracking-
systeme und entsprechen-
de Softwarelésungen. ,In
diesem VR-System konnen
Manager an virtuellen Pro-
totypen schnell und sicher
entscheiden. Damit haben
wir konkrete Verbesserun-

ert eine Limousine in Chicago.

Kiinstliche Welten: Ein Techniker in Stuttgart steu-
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Interview

Fehlersuche mit
dunkler Brille

Ralf Heimberg, Geschéftsfiihrer des auf vir-
tuelle Realitat (VR) spezialisierten Software-
unternehmens ICIDO aus Stuttgart, tber
die Situation im Mittelstand.

SZ: Herr Heim-
berg, warum set-
zenvor allem klei-
nere Mittelstind-
ler VR noch sel-
ten ein?

Heimberg: :
Zum einen glau- |
ben viele mittel-
stéandische Unter-
nehmen noch im-
mer, dass VR sehr
viel Geld kostet.
Aber eine leis-
tungsfahige Anla-
ge —also eine Projektionswand mit Rech-
ner, Trackingsystem und Software — kos-
tet heute nur etwa 80 000 Euro. Zum an-
deren braucht eine effiziente Visualisie-
rung 3D-CAD-Daten. Sehr hilfreich wé-
re auch ein Produktdaten-Management-
System, um den Zugriff zu erleichtern.
Uber beides verfiigen diese Firmen nicht
immer.

Ralf Heimberg

SZ: Was haben mittelstindische Unter-
nehmen von dieser Technologie?

Heimberg: Geschwindigkeit und besse-
re Entscheidungen im Produktlebenszy-
Kklus. Die Ergebnisse wirken sich direkt
auf die Kosten, Qualitat und Produktein-
fithrungszeiten aus. Wenn VR beispiels-
weise von einer Million Entscheidungen
wahrend eines Entwicklungsprozesses
nur zehn Prozent verbessert, dann haben
sich die Investitionen gelohnt. Denn je
spater Hersteller die Fehler finden, umso
mehr kostet sie das.

SZ: Fiihrt ein VR-System automatisch
zu solchen Verbesserungen?

Heimberg: Nein. Um die Vorteile von
VR-Systemen auszuschopfen, miissen
Unternehmen die Arbeitsweise und die
Prozesse verandern. So sollte etwa bei
Uberpriifungsterminen der Einsatz von
VR vorgeschrieben sein. Das zdhlt meis-
tens zu den Managementaufgaben.

SZ: Was fiir Fortschritte hat die VR-
Technologie gemacht?

Heimberg: Wir haben sehr viel leis-
tungsfahigere Rechner als noch vor kur-
zem, viel kleinere und brillantere Projek-
toren und sensitivere, zuverlassigere Tra-
ckingsysteme. AuBerdem setzen die An-
wender zunehmend auf standardisierte
Datenformate wie JT. Die VR-Software
lasst sich heute sehr leicht bedienen. Sie
richtet sich dabei immer stérker auf spe-
zifische Anwendungen wie Design, Refle-
xion oder Ergonomie aus, aber auch auf
Marketing, Kooperation und Kommuni-
kation.

Interview: Werner Bruckner



